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ADISCAT 2025:
Grandes retos para el sector de la hosteleria.
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|a Convencién ADISCAT 2025, celebrada en el marco de la Barcelona Wine
Week, reunio a 150 participantes y marco un hito importante para la asocia-
cion, destacando el enfoque innovador del evento y su conexion con el dina-
mico sector del vino. La sede de la convencion, Barcelona Wine Week,
brindo el entorno ideal para discutir los desafios y las oportunidades del
sector vitivinicola, impulsando la colaboracion entre empresas, institucio-
nes y expertos.

La inauguracion estuvo a cargo de Susi Darnés, Directora de Bmark y vice-
presidenta de ADISCAT, quien subrayo la importancia de la colaboracion
para resolver los retos que enfrenta el sector.

Un momento clave fue la moderacion de Anna Masuet, quien entrevisto
a Sergi Martinez-Abarca, responsable del Servicio de Gestion del Trans-
porte de la ATM en la Generalitat de Catalunya, sobre la gestion de la
movilidad y la distribucion urbana de mercancias (DUM). La entrevista
puso de manifiesto las iniciativas de digitalizacion y la colaboracion in-
termunicipal para mejorar la distribucion urbana y la eficiencia de los
procesos logisticos.

La mesa redonda sobre el futuro de la DUM y las Smart Cities reunio a varios
expertos de importantes ciudades, que debatieron sobre la optimizacion
del espacio publico y la transicion hacia flotas de bajas emisiones. En ella
participaron Sergi Martinez-Abarca, Ariadna Sancho (Ayuntamiento de Bar-
celona), Pere Casas (Ayuntamiento de Girona), Marc Segura (Ayuntamiento
de L’Hospitalet), Julio Alejandro Sanchez (DDI-Damm) y Roger Chambare-
taud (Quadis Autolica-Fuso). Se destaco la necesidad de mejorar la colabo-
racion publico-privada para lograr una DUM mas eficiente, sostenible e inte-
grada con las ciudades inteligentes del futuro.

El evento concluyo con un discurso de Jordi Pujol, presidente de ADISCAT,
quien recalco la importancia de la innovacion, la sostenibilidad y la colabo-
racion como pilares fundamentales para afrontar los retos del sector vitivi-
nicola y la distribucion urbana de mercancias.
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adaptarnos al cambio, unidos hacia el futuro

Nuestra revista evoluciona. Con la digitalizacion de nuestro formato, busca-
mos ofrecer una experiencia mas dinamica, accesible y adaptada a los
nuevos tiempos. Este cambio no es solo estético, sino una respuesta a la
transformacion de nuestra industria y nuestra empresa, donde la agilidad y
la conectividad son esenciales.

Pero mas alla de la imagen, lo que permanece inalterable es nuestra convic-

cion: el sector de la distribucion es el pilar fundamental de la hosteleria. Sin
nuestra labor diaria, el engranaje que permite que bares, restaurantes y ho-
teles funcionen simplemente se detendria. Frente a los desafios y amenazas
gque imponen los fabricantes y las incertidumbres del mercado, debemos per-
manecer unidos. Solo asi podremos defender nuestro papel esencial y garan-
tizar un futuro solido para toda la cadena de valor. Juntos, somos mas fuer-

tes. Sin distribucion, no hay hosteleria. )
es. Sin distribucion, no hay hosteleria GrupVIVO



ADISCAT CELEBRA SU 20 ANIVERSARIO.

ADISCAT (Asociacion de Distribui-
dores de Catalunya) celebro su vi-
geésimo aniversario con una cena
conmemorativa en la que se
dieron cita miembros, colabora-
dores y figuras clave que han sido
fundamentales en su desarrollo
como nuestro Director General
Joan Vivo Montoliu en calidad de
socio fundador.

La noche fue un espacio para re-
cordar los logros alcanzados en
estos 20 anos y proyectar el futuro
de la organizacion. Jordi Pujol,
presidente de ADISCAT, inicio la
ceremonia destacando el esfuerzo
colectivo que ha convertido a la
asociacion en un referente en el
ambito de la distribucion a nivel
nacional. Josep Darnés, una de las
figuras mas representativas de
ADISCAT, resalto el valor del tra-
bajo conjunto y como el éxito lo-
grado ha sido fruto de la colabora-
cion de todos los involucrados.
Uno de los momentos mas emoti-
vos de la velada fue la proyeccion
de un video que repaso los hitos
mas importantes de ADISCAT,

Gran éxito de la nueva
edicion de la Barcelona
Wine Week 2025.

La Barcelona Wine Week, el salon del
vino espanol, se celebrara en Barcelona,
entre el 3 y el 5 de febrero, batira
récord de bodegas, superficie y asisten-
tes en su quinta edicion, que sera la mas
grande de su historia.

Céline Pérez, directora del certamen, ya
resalto en su presentacion que el evento
reunira a un total de 1.266 expositores,
un 33% mas; ocupara 10.000 metros cua-
drados, un 38% mas, y reunira a mas de
24.000 visitantes profesionales —un 20 %
de ellos internacionales—, frente a los
21.000 de la anterior edicion, lo que
supone un incremento del 14,3%.

El salon reunira a expositores de 81 De-
nominaciones de Origen y otros sellos de
calidad, y entre los expositores confir-
mados habra marcas como Torres, Vall-
formosa, Lan, Raventos Codorniu,
Freixenet, Matarromera o Marqués del
Atrio, entre otros.

En esta edicion participaran por primera
vez bodegas o colectivos de prestigio

mostrando el lmpacto posmvo de
la asociacion en la hosteleria y la
comunidad. Baldiri Ros, presiden-
te del Instituto Agrario Catalan de
Sant Isidre y vicepresidente de

Fomento de Trabajo, intervino
para reconocer el papel crucial
de ADISCAT, pidiendo un mayor
apoyo institucional para el
sector. Finalmente, Jordi Turmo
cerro los discursos con un mensa-
je esperanzador sobre el futuro
de la asociacion. La cena culmind
en un ambiente de gratitud y ca-
maraderia, con los asistentes
brindando por los logros alcanza-
dos y por los proximos 20 anos de
éxito y crecimiento.
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como Grandes Pagos de Espana,
Gonzalez Byass, Artadi o La Granja
Nuestra Senora de Remelluri. Y con-
tara también con centenares de
medianas y pequenas bodegas agru-
padas en D.O.s, entre ellas Ribera
del Duero, Rioja, Priorat, Cava, Ju-
milla, La Mancha o Alicante; asi
como mas de 900 pequenos proyec-
tos y microbodegas procedentes de
todo el pais.
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HIP 2025 recibira a mas 50.000 empresarios

y directivos en Madrid

Horeca
Professional
Expo
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HIP - Horeca Professional Expo, esta ultimando los preparativos de su
novena edicion. Del 10 al 12 de marzo, Ifema Madrid sera el escenario
de la cumbre que recibira a mas de 50.000 empresarios, directivos y
profesionales del sector Horeca, que acudiran con el proposito de inspi-
rarse de los casos de eéxito que se compartiran y de encontrar la solucion
con la que impulsar la competitividad de su negocio o area operativa.
Mas de 800 firmas expositoras se daran cita en el evento, un 31% mas que
en la edicion anterior, en una zona expositiva que ha aumentado de
tamano y que se organizara a partir de once areas de innovacion. Asi, por
primera vez, se veran distinguidos los espacios de Foodservice Solutions,
Coffee & Bakery, Smart Kitchens & Equipment, Automated Foodservice,
Design & Experience, Digital World y Sociosanitario, entre otros, con los
que se mejorara la experiencia segun los intereses de cada visitante.
Dentro de este fantastico marco se realizara el Congreso de FEDIS
HORECA (Federacion Espanola de Empresas de Distribucion a Hosteleria
y Restauracion) el proximo 12 de marzo en el que también asistira Gru-
pVIVO y en el que se abordaran proyectos sobre el futuro del sector, la
inteligencia de datos, la sostenibilidad rentable y normativas en el
mundo de la distribucion logistica de bebidas y alimentacion.

GrupVIVO.



Casi la mitad de los millenials espafoles
eligen la opcion sin alcohol cuando salen

La cervecera Heineken, Ipsos y la Uni-
versidad de Oxford han desarrollado
un estudio con mas de 11.000 adultos
para analizar como han cambiado los
habitos de consumo de alcohol en
cinco paises (Espana, Reino Unido, Es-
tados Unidos, Japon y Brasil). La in-
vestigacion ofrece un panorama espe-
cialmente alentador en Espana,
donde el 41% de la generacion mille-
nial afirma elegir opciones sin alcohol
cuando sale.

Sin embargo, aunque a nivel global la
mitad de los participantes en el estu-
dio declaran que ahora es mas acepta-
ble elegir opciones sin o bajas en alco-
hol que hace cinco anos, aun sienten
que tienen que justificarlo cuando lo
hacen en determinadas circunstancias

sociales. La presion que enfrenta
el consumidor sigue siendo muy
fuerte, especialmente en el caso
de la generacion Z (18-26 anos),
que en el 21% de los casos afirma
haber llegado a ocultar su elec-
cion. Todo ello a pesar de que los
consumidores de este tipo de be-
bidas son calificados con adjeti-
vos positivos como “respetables”
(25%) y "geniales” (9%), mientras
que las connotaciones negativas
como "anticuados” (4%) o "aburri-
dos” (6%) son minoritarias.

En Espana, el cambio cultural hacia
la moderacion se refleja de manera
particularmente destacada. Segun
datos de Cerveceros de Espana,
nuestro pais lidera el consumo de
cerveza sin alcohol de todo el
mundo occidental, con un 14% del
consumo per capita. Tanto es asi,
que segun este estudio de Heine-
ken y la Universidad de Oxford el
38% de los espanoles elige bebidas
sin alcohol al menos una vez a la
semana y el 32% lo hace incluso en
sus salidas nocturnas.

Cerveceros de Espana

El tardeo, la moda entre los no tan jovenes
que dispara el negocio de las discotecas:
el gasto ya supera al nocturno

Empezd como una tendencia na-
tural a alargar las comidas en los
restaurantes pero pronto cogio
una dimension propia, sobre todo
tras la pandemia de covid, una
crisis sanitaria mundial que obligo
a la poblacion a modificar su
estilo de vida. Con la noche prohi-
bida, las primeras incursiones de
los pubs y las discotecas tuvieron
que hacerse por la tarde.

El tardeo recoge un cambio de ha-
bitos sociales, se hace grande
entre las personas de entre 30y 45
anos y, en casos concretos, llega
hasta edades mas avanzadas, que
pueden alcanzar los 65 anos, segun
la patronal. Son personas que ya no
salian y que, con esta oferta, se
han sentido interpeladas. Es preci-
samente su madurez lo que les
supone un mayor poder adquisitivo
y, por lo tanto, un mayor potencial
de gasto. Por eso, aunque la noche
sigue siendo la reina por la canti-
dad de gente que aglutina, compa-
rativamente, el mayor porcentaje
de gasto ya se genera por las tardes

Juver presenta nuevo

posicionamiento de la marca

y la calidad de los productos que se
ofrecen en estos ambientes, sobre
todo las bebidas, suele ser también
algo mas alta.

El portavoz de Espana de Noche,
Vicente Pizcueta, senala el enveje-
cimiento de la poblacion como una
razon de peso para que este feno-
meno triunfe entre las personas de
mediana edad. Los boomers, que
ya se han hecho mayores, son
mucho mas numerosos que las
nuevas generaciones. Sin embargo,
aunque los propietarios de los loca-
les coinciden en que el tardeo fue
ideado para la gente de mayor
edad, los treintaneros, viendo el
éxito, no dejan de subirse al carro.

Epe.es

por el sabor

Juver Alimentacion presenta su nuevo spot publicitario el cual, ademas de
ser pieza clave dentro de su estrategia de comunicacion 2025, marca tam-
bién el lanzamiento del renovado posicionamiento de marca. En concreto,
"Pasion por el sabor"”, sera el nuevo slogan de la compania que refuerza su
compromiso con la calidad y la lealtad de sus consumidores.

El spot, que supone el inicio de la campana de marca de los proximos anos
centrada en el Sabor y en la Confianza, utiliza un recurso creativo donde el
encendido y apagado de luces en una fachada simboliza el consumo de
zumo, sincronizandose con el nivel del producto en un vaso. Esta narrativa
visual, que conecta la marca con la cotidianidad de los consumidores, se
complementa con una version especial del tema musical de Juver, reforzan-
do la identidad emocional y memorable de la campana.

Ademas, se desarrollaran activaciones en puntos de venta para reforzar la
visibilidad de la marca y conectar con los consumidores en el momento
clave de decision de compra.

A lo largo del ano, la estrategia de medios continuara con una fuerte pre-
sencia digital para consolidar el nuevo posicionamiento de Juver. Estas ac-
ciones seguiran la narrativa del spot, a la vez que reforzaran la visibilidad
de la marca en el ambito deportivo, destacando colaboraciones estratégicas

y activaciones relevantes en este sector clave.
Marketingdigital



datos curiosos sobre... la cerveza:

a) Antiguamente, la cerveza se vendia en unos espacios especiales
llamados “tabernas” donde la gente iba y llenaba cubos para consumir-
la después.

b) Weihenstephan Abbey, en Alemania, es la cerveceria mas antigua
del mundo. Actualmente sigue en funcionamiento. Lleva abierta
desde 1050.

c) Contrariamente a la tonica general, donde la cerveza es una bebida
socialmente vinculada al hombre, fueron precisamente mujeres las pri-
meras cerveceras profesionales. Se las llamaba “brewsters”.

d) Existen alrededor de 400 tipos de cerveza.

e) Bélgica es el pais que cuenta con mayor numero de marcas en
el mundo.

f) Después del agua y el té, la cerveza es la tercera bebida mas popular.

Las 10 claves
que marcaran el " §
futuro de la ¥ =
alimentacion =t

La Ultima edicion del informe Fooduristic, realizado por KM Zero Food Innova-
tion Hub con el apoyo de Valencia Innovation Capital, ha recogido las primeras
conclusiones, recomendaciones y lineas de accion marcadas por el think tank
referente en el sistema alimentario, The Food Changemakers. Este grupo de
expertos, que inicio sus sesiones de trabajo en Valencia en 2024 con el objeti-
vo de ejercer una influencia real en las estrategias y legislacion alimentaria a
largo plazo, esta integrado por 50 voces lideres procedentes de 20 paises,
todas especializadas en el estudio y la transformacion del sistema alimentario.
Esta labor ha quedado plasmada en las ‘10 claves del futuro de la alimenta-
cion’, que resumen los principales retos detectados en el sistema alimentario
y proponen medidas concretas para transformar la cadena de valor:

1. Alimentos para todos en un mundo sin hambre: La fragilidad de las cade-
nas de suministro ha quedado expuesta por factores como el cambio climatico
o los conflictos geopoliticos. Se deben solucionar disfunciones como que se
desperdicien el 30% de los alimentos producidos.

2. Regenerar el suelo para garantizar una mejor alimentacién: La agricultu-
ra regenerativa tendra un papel crucial para restaurar los suelos y asegurar
tanto las fuentes de alimentos como la biodiversidad. Un tercio de los suelos
utilizados para la agricultura estan degradados y cada ano se pierden 5.2 mi-
llones de hectareas de cultivo.

3. El agua es el oro del siglo XXI: La gestion hidrica eficiente en la agricultura
sera esencial para mitigar la crisis climatica y garantizar la seguridad alimen-
taria. La agricultura consume el 70% del agua dulce global con eficiencias de
riego de apenas el 40-50%.

4, Estandarizar criterios para una descarbonizacion eficiente: El sistema
alimentario genera el 35% de las emisiones globales, pero también es una po-
derosa palanca de cambio hacia la sostenibilidad global. Sera esencial estan-
darizar la medicion de la huella de carbono derivada de la produccion alimen-
taria para aspirar a transformar con éxito la totalidad del sistema.

5. La comida alargara la vida y mejorara el bienestar: La malnutricion y la
sobrealimentacion son caras opuestas de un mismo problema, una dieta defi-
ciente. Las consecuencias de las dietas no saludables en el mundo ya tienen
un coste de 76 mil millones de dolares anuales en asistencia sociosanitaria

6. Transformar el desperdicio en oportunidad: El desperdicio alimentario es
una paradoja: mientras 900 millones de personas pasan hambre, 1.000 millo-
nes de raciones de comida diarias son desperdiciadas, produciendo entre el
8%y el 10% de las emisiones globales.

7. Desvelar el coste real de los alimentos: Incluir los costes ambientales y
sociales en el precio de los alimentos sera fundamental para fomentar deci-
siones mas conscientes entre los consumidores.

8. Entornos que favorezcan mejores decisiones de consumo: Se necesita-
ran politicas y entornos urbanos que hagan mas accesibles y atractivas las
buenas elecciones alimentarias, evitando los “desiertos alimentarios” o areas
donde el acceso a alimentos frescos y nutritivos es limitado.

9. Educacion alimentaria como catalizadora del cambio: La educacion ali-
mentaria sera clave para transformar habitos de consumo y mejorar la salud.
Se calcula que los ninos que reciben educacion alimentaria en la escuela
tienen un 30% menos de probabilidad de desarrollar obesidad.

10. Dirigir capital hacia soluciones de impacto: La inversion en startups e in-
novaciones que prioricen la sostenibilidad y el impacto positivo marcara el sis-
tema alimentario. Esta inversion sera rentable, generando 23 dolares (USD)
por cada dolar invertido en combatir la desnutricion.

De esta forma, las lineas de acciones plasmadas por el think tank abarcan
desde propuestas para el sector publico, como medidas de fiscalidad verde y
politicas de educacion alimentaria, hasta numerosas recomendaciones para el
sector privado, que incluyen el redireccionamiento de inversion hacia proyec-
tos foodtech con impacto ambiental y social positivo.

Agroalimentacion
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