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Barcelona Wine Week
conectara a 700 bodegas espafolas
con compradores y mercados clave

BARCELONA WINE WEEK

La pasada edicion de Barcelona Wine Week,
que tuvo lugar del 6 al 8 de febrero de 2023 en
el recinto de Montjuic de Fira de Barcelona,
reunio al sector del vino espanol para ofrecer
oportunidades de negocio, analizar sus retos de
futuro y dar visibilidad a la gran riqueza de
suelos del pais y su potencial vitivinicola.

El evento que fue la primera cita del ano para
el sector y contd con la participacion de 700
bodegas, un 15% mas que en 2022, y 60 Denomi-
naciones de Origen y otros sellos de calidad.
Esta edicion conto con grandes firmas confirma-
das como Protos, Matarromera, Rioja Vega,
Pago de los Capellanes, Juvé & Camps, Recare-
do y Freixenet, asi como con la participacion de
centenares de medianas y pequenas bodegas
agrupadas en D.O,s como Cava, Ribera del
Duero, Rueda, Priorat, Bierzo, Madrid, Valen-
cia, Jumilla, Costers del Segre, Navarra o
Valdeorras.

Las claves de esta edicion de BWW se presenta-
ron en un acto en Madrid presidido por el minis-
tro de Agricultura, Pesca y Alimentacion, Luis
Planas, que destaco “el apoyo del ministerio a
un evento muy importante para el sector, un
escaparate de primer orden que contribuye a

impulsar nuestras exportaciones”. Planas asegu-
ré que el sector del vino es fundamental “por su
relevancia econémica y social, por el valor y
calidad de su produccion y también por ser un
elemento vertebrador del mundo rural”.
También recordd que el vino es parte de la dieta
mediterranea y esta reconocido por la Union
Europea como producto alimentario.

Para impulsar la proyeccion internacional del
vino espanol, el saldon invitd6 a mas de 500
compradores internacionales con la colabora-
cion estratégica de ICEX Exportacion e Inversio-
nes. Se trata de decisores de compra de grandes
grupos internacionales que provenian de los
principales mercados importadores de vino
espanol: Estados Unidos, Canada, Alemania,
Paises Bajos, Colombia y Bélgica, entre otros
paises.

La dltima edicion de BWW, reuniéo a mas 700
empresas expositoras, 60 Denominaciones de
Origen espafolas y mas de 25.000 visitantes
profesionales. Entre ellos, 470 grandes compra-
dores internacionales de mercados estratégicos
que participaron en cerca de 6.600 reuniones
comerciales con empresas expositoras.

Fira de Barcelona
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Parece ser que, por primera vez,
después de tres largos afos,
nuestro sector puede volver a
hacer una prevision normal, es
decir podemos tomar de referen-
cia el ano anterior para planear
el ano actual. Hasta ahora,
debido a la pandemia, debiamos
seguir comparando datos con
2019 y era como vivir en un
bucle espacio-temporal al mas
puro estilo “dia de la marmota”
protagonizada por el inigualable
Bill Murray donde cada dia al
despertar revivia el mismo dia
una y otra vez. Por fin se rompio
el hechizo. Ahora solo queda ver
si lo que esta por venir es un
poco mejor. jSeguro que si!
GrupVIVO
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Las bebidas refrescantes,
referencia en reduccion de azUcar

zero sUGA’

El sector de las bebidas refrescantes en Espafia
continda reforzando su compromiso con el bienes-
tar de los consumidores y consolida su posicion
como referente en reduccion del contenido en
azucar. Segun la evaluaciéon final del Plan de
Colaboracion para la Mejora de la Composicion de
Alimentos y Bebidas 2017-2020, impulsado por la
Agencia Espafola de Seguridad Alimentaria y
Nutricion (AESAN), la industria superoé los objeti-
vos establecidos y se sitila como una de las que
han alcanzado una mayor reducciéon de azucar.

Sobre los compromisos cuantitativos incluidos en
el plan, se habia fijado una reduccién del 10% del
contenido en azucares y ha alcanzado una dismi-
nucion del 27%. Ademas, esta industria destaca
por ser la que mas compromisos cualitativos ha
asumido en el marco de este Plan, consiguiendo

Los esfuerzos de este sector para reducir el
contenido en azucar de sus bebidas han sido
constantes y vienen de lejos. Entre 2005 y 2020
se consiguio una reduccion del 43% y el objetivo
es alcanzar un 10% adicional para 2025, lo que
supondra una bajada del 53% en las ultimas
dos décadas.

El compromiso del sector con el bienestar de los
consumidores va mas alld de la reduccién de
azucar. Por eso, la industria de las bebidas
refrescantes también destaca en el informe final
del Plan por los compromisos cualitativos asumi-
dos de forma voluntaria. Entre ellos destaca que
el sector no realiza publicidad dirigida a menores
de 13 afos, no comercializa refrescos en centros
de educacion primaria y prioriza las opciones
bajas y sin calorias en los centros de secundaria.
Tampoco patrocina eventos deportivos dirigidos
a menores de 12 afos.

un nivel de cumplimiento del 100%.
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La mayoria de espanoles esta
en contra del IVA en las leches
vegetales

La ciudadania espafola esta en contra de que las leches vegetales
tengan un IVA mayor que el de las leches animales, asi lo evidencia
la encuesta publicada por ProVeg Espafia. Aun asi, este pasado Enero
se convalidaba en el Congreso el Real Decreto-ley de la reduccién del
IVA que incluye la leche animal y no asi sus alternativas vegetales.

En concreto, el 90,5% de las personas que participaron en la encuesta
creen que es injusto que el IVA de las leches vegetales sea mayor que
el de la leche animal. Ademas, el 86,1% desconocian que el IVA de las
leches vegetales es un 150% mayor que el de las de origen animal

(cuando la leche de vaca contaba con un IVA del 4%, ahora es del 0%).

La Fundacién Franz Weber remitié una carta a los Ministerios de Agricul-
tura, Consumo y Trabajo con el objetivo de lograr un replanteamiento de
la posicion de no rebajar el IVA a leches vegetales y preparados. Hasta el
momento ninguno de los departamentos ministeriales ha respondido a los
naturalistas, ni siquiera con el Real Decreto convalidado por el Gobierno.
Rubén Pérez, responsable de campafas de FFW, ha declarado: “La no
rebaja del tipo impositivo a las leches vegetales y sus preparados es apoyar
a una mega industria que devora el planeta, genera mas impacto en forma
de gases de efecto invernadero y supone una cosificacion terrible de los
animales, seres sintientes reducidos simples objetos a exprimir”.

Agroalimentacion.com
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Damm lanza
su plataforma de
innovacion abierta

Damm ha lanzado su programa de innovacion abierta LAB1876
para convertirlo en una plataforma global de busqueda de
soluciones disruptivas e innovadoras. El nuevo paradigma, que
involucrara tanto a los propios colaboradores de Damm como a
corporaciones, universidades, startups y otros agentes del
ecosistema de innovaciéon, ha sido presentado en el espacio
Estrella Damm Pier01 ubicado en la sede de Tech Barcelona.

La primera edicion del Business Impact Challenge permitira
facilitar la colaboracion de las startups con Damm y, en caso de
encontrarse una solucién con potencial, culminara con la puesta
en marcha de una prueba piloto de los proyectos ganadores
gracias al apoyo economico de Damm.

La nueva plataforma LAB1876 englobara también todas las
colaboraciones externas que lleva a cabo Damm en areas de
innovacion y transformacion digital. Ejemplo de ello son Horeca
Challenge, una iniciativa lanzada en colaboraciéon con otros
partners del sector con el objetivo de impulsar el crecimiento y
la transformacion tecnolégica del sector hostelero; Sustainable
Festival Challenge, una convocatoria de innovaciéon abierta
impulsada junto al Festival Cruilla en su desafio por convertir al
festival en un evento 100% sostenible; y las colaboraciones que
mantiene Damm con instituciones educativas como IED, ESADE y
UPC en el que el alumnado de distintos grados aporta ideas
relacionadas con retos lanzados por la compafia.

Damm.es
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Rioja acogera los premios
World’s Best Vineyards 2023

La Denominaciéon de Origen Calificada Rioja se
convertira en el epicentro de la actividad enotu-
ristica nacional e internacional al ser elegida
sede de la convencion World’s Best Vineyards
2023, una cita anual célebre por revelar el
ranking de las mejores experiencias ofrecidas
por vifiedos y bodegas, que goza de un enorme
prestigio y gran repercusion mediatica mundial.

El certamen, que tendra lugar del 10 al 13 de
julio de este afo, ofrece la oportunidad de
mostrar el potencial de Rioja ante los ojos de la
comitiva, integrada por mas de un centenar de
personas entre organizacioén, jurado, periodis-
tas nacionales e internacionales, asi como gran-
des exponentes y expertos del sector, quienes
tendran la oportunidad de conocer de primera
mano la Denominaciéon a través de un extenso

programa con
diferentes itinera-
rios, que incluira
catas, visitas a bodegas y actividades de ocio,
entre otros, para disfrutar de la rica diversidad
de la Region con el propoésito de que puedan
apreciar todos los elementos que convierten a
Rioja en un lugar dnico.
Dentro del programa de visitas organizado en
colaboracion con el Consejo Regulador de la DOCa
ocupa un lugar destacado el anuncio de los 50
Mejores Vifiedos y Bodegas del Mundo (World’s
Best Vineyards) de 2023, que tendra lugar el 12
de julio, momento en que se dard a conocer el
ranking global. Este acto se emitira en tiempo real
desde la plataforma YouTube.
Agroalimentacion.com

nolicias breves

Coca-Cola colabora con 70 ONGs para repartir
mas de 24.000 comidas a familias vulnerables

Coca Cola colabora con 70 ONGs. En total se repar-
tieron mas de 24.000 comidas como resultado de
las diferentes iniciativas sociales impulsadas por
Coca Cola.

A nivel nacional, Coca-Cola ha llegado este afio a un
acuerdo con Cruz Roja para sumarse a su Plan Cruz Roja
Reacciona, que tiene como objetivo ayudar a las familias
mas vulnerables a que atiendan sus necesidades basicas
en materia de alimentacion y productos de higiene.
Como resultado de esta colaboracion, Cruz Roja reparti-
ra 1.000 tarjetas monedero que podran ser canjeadas
después en diferentes supermercados y establecimien-
tos. Las tarjetas se distribuiran desde las oficinas provin-
ciales de Cruz Roja a la poblacion mas vulnerable.

Olga Diaz Escalona, subdirectora del Area de Conoci-
miento de Inclusién Social, indica que: “Cruz Roja

lanza el Plan CR Reac-
ciona con el objetivo
de ayudar a las perso-
nas y familias vulnera-
bles a dar respuesta a
la cobertura de sus
necesidades Dbasicas.
El incremento progresivo del precio de articulos y
servicios de caracter esencial, que esta siendo favore-
cido por acontecimientos diversos entre los que
figuran el encarecimiento del coste de la energia, las
dificultades en las cadenas de suministros, episodios
climaticos extremos y la Guerra Rusia-Ucrania, puede
llegar a convertirlos en inaccesibles para los hogares
en situacién de pobreza y en riesgo de exclusion”.

Cocacola.es

Puleva incorpora un nuevo tapon atado a sus

envases de 1 litro

Puleva incorpora los tapones atados al envase en
toda su gama de 1 litro en formato slim, como
muestra de su compromiso con la economia
circular y el desarrollo sostenible. Una de las
ventajas que presentan estos tapones es la facili-
dad a la hora de reciclar, porque el brik y el
tapon se depositaran conjuntamente, de la
manera mas sencilla, en el contenedor amarillo.
Anualmente, Lactalis Puleva emplea 577,6 millo-
nes de tapones para sus envases briks, lo que
equivale a un total de 1.762 toneladas de plasti-
co. Gracias a la unién entre envase y tapon, se
tiene la certeza de que se reciclard todo el
envase producido y ademas se evitard que el
tapon termine en la naturaleza y produzca conta-
minacion ambiental. Esta nueva iniciativa se ira
implementando progresivamente en los proximos
meses e incorporara informacion practica en el
envase para orientar a los consumidores.

Este cambio se une
a otros ya imple-
mentados, como el
incremento de la
cantidad de plasti-
co reciclado en los
films secundarios,
pasando de un 30%
a un 50%, y que permite la reutilizacion de 412
toneladas de plastico procedente del contenedor
amarillo al afo; o el uso de carton de origen
100% reciclado en el embalaje de todas las agru-
paciones de brik 1 litro y de batido de cristal.
Lactalis Puleva refuerza, de esta manera, su
compromiso con la economia circular y el desa-
rrollo sostenible, adelantandose a las exigencias
legales europeas.

NUEVO TAPON ATADO AL BRIK @

NUESTROS TAPONES Y ENVASES AHORA SE RECICLAN JUNTOS
PARA QUE EL TAPON NO ACABE EN LA NATURALEZA. St

Revistaaral.com

Pernod Ricard
Espaina entra por
primera vez en la
categoria de bebidas
sin alcohol

Pernod Ricard Espana
lanza en exclusiva en el
mercado espanol Seagram’s
0,0%, una nueva propues-
ta con la que la compania
entra por primera vez
en la categoria de bebi-
das sin alcohol de la
mano de una de las
marcas mas reconocidas
de su porfolio.

El Orujo Envejecido
Fillaboa, calificado
como el mejor
destilado de Espana

La Asociacion Espanola de
Periodistas y Escritores
del Vino (Aepev) premia
en su XIV ediciéon de
Mejores Vinos y Espirituo-
sos de Espana 2022 al
Orujo Envejecido Fillaboa
en la categoria de Espiri-
tuosos de Orujo, Aguar-
dientes de Uva y Licores.

Telmont cautiva a

Leonardo DiCaprio
por la ecologia y
lanza una nueva
linea de productos

Telmont lanza su nueva
linea de productos en
Espana tras cautivar a
Leonardo DiCaprio, que
recientemente ha entrado
en la compania como
inversor. El actor ha reco-
nocido la importancia que
otorga a la ecologia, un
valor compartido con
Telmont. Su principal
objetivo radica en produ-
cir un champagne 100%
organico, asegurando un
ciclo de vida sostenible.
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de leche?

Los productores
alertan de
posibles
desabasteci-
mientos

En los ultimos dias, algunos consumido-
res han denunciado a través de las redes
sociales la falta de algunas marcas de
leche en los lineales de los supermerca-
dos. Las cadenas han achacado el proble-
ma a la falta de suministro por parte de
los proveedores. Un inconveniente que
puede ir in crescendo en los préximos
meses, segun han alertado los producto-
res lacteos.

La guerra de Ucrania, la crisis energética
y la sequia esta teniendo un impacto
negativo en el campo espafol y los gana-
deros se estan viendo gravemente afec-
tados.

Espafia importa del pais ucraniano el 40%
del maiz que consumen las vacas y desde
que comenzd el conflicto bélico no solo
faltan algunos piensos, sino que el precio
de los que hay disponibles se ha dispara-
do. Y la sequia, que ha agravado este
afo, tampoco ayuda.

No se puede dar de comer a los animales
los productos necesarios, la soja y el
maiz que son productos importantisimos
para la produccion de leche, estan muy
caros y forrajes como la alfalfa esca-
sean”, ha explicado a la cadena 'Cope’
Francisco Fernandez, director de Agaprol,
la Asociacion de Ganaderos Productores
de Leche.

A esto hay que sumarle el aumento del
precio del combustible y de la energia,
elevados en las explotaciones ganaderas,
cuyos costes de produccion han aumen-
tado un 60%.

Ante la imposibilidad de hacer frente a
estos gastos, algunos ganaderos han
optado por vender la carne de las vacas
que producen poca leche, otros han
bajado el ritmo de produccién y hay
quienes han decidido sacrificar a las
reses. De hecho, segun datos del Ministe-
rio de Agricultura hay registradas un

3,9% menos de vacas en comparacion con
el afio pasado.
Asimismo, cada dia estdn cerrando mas
granjas. En concreto, ya son 40.000 gran-
jas menos en produccion y 781 pequefios
productores han cerrado durante el
dltimo ano.
Todo ello ha dado lugar a que la produc-
cion de leche baje en un 6,31%, de
acuerdo con los ultimos datos de ganade-
ros con entregas de leche del Ministerio
de Agricultura, Ganaderia y Pesca. Si
baja la produccién, hay menos leche y la
que queda en el mercado se vende mas
cara. Desde el sector sefalan que el
verano pasado vendian la leche a 32
céntimos por litro y ahora estan reci-
biendo ofertas de hasta 60 céntimos.
Revistaaral.com

Poligono Industrial “Fonsanta”

Av.Mare de Deu de Montserrat,8 08970 Sant Joan Despi - Barcelona.
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